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DESAFIO

;/Qué desafio de COVID-19
quieres resolver?




PROBLEMA:

Muchos jovenes se quedan sin
ingresos econémicos en tiempos
de cuarentenaq, y pueden
solventar sus necesidades
ayudando a personas que estdn
en mayor riesgo de contagio a
suplir sus necesidades de
compras de primera necesidad.

SOLUCION:

Entrega de productos de primera
necesidad a domicilio por medio
bicimensajeros, cumpliendo con
los protocolos de sanidad,
seguridad y satisfaciendo las
necesidades basicas de la
poblacién urbana.
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SOLUCION

;Cual es tu soluciéon?




APP multiplataforma que
conecta a wusuarios con la
comunidad ciclista que esté
dispuesta o hacer compras y
entregas de suministros de
primera necesidad, facilitondo
la adquisicion de recursos o
familias, personas en
aislomiento y usuarios con
restricciones de movilidad,
siguiendo esténdares de
cuidado y proteccion para la
NO propagacion del COVID-19.
Titulo...
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MERCADO

;Cual es el mercado?



Mayores de 65 ainos
\

Entre 50 y 65 ainos
e

Entre 35y 50 ainos

/

Entre 18 y 35 an
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GENERACION
DE VALOR

;Cual es el modelo de
:\l

W

generacion de valor en
contexto COVID-197?
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APP
multiplataforma de
pedidos a domicilio

que facilita la
compra y venta de
productos de
primera necesidad
por medio de la
comunidad ciclista
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IMPACTO

;Cual es el impacto medible que genera
mi emprendimiento (beneficios)?




Somos el puente y el
soporte logistico para
compras de primera
necesidad, que enloza
a los usuarios mas
vulnerables al contagio
con jovenes que buscan
sustento a traves de la
bici mensagjeria.
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EQUIPO

;Quién esta detras del
proyecto?




Team

Agentes de call center 5
personas por ciudad que
recepcionen
telefénicamente y via
whatsapp los pedidos de
los usuarios

Director general

Gerente logistica

Coordinador logistico:
encqrgodo de revisar las
rutas, los costos,

transferencias a los ciclistas y

pago de los pedidos
Gerente comercial

Coordinador publicidad en
redes sociales y medios de
comunicacién

Coordinador relaciones
publicas: alianzas con los
emprendimientos bici, y la
afiliacion de nuevos bici
mensajeros, asi como del
filtro de seguridad a cada
uno de ellos.
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CQPQCIDQDES
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JONATHAN  DEIVIS

COMERCIAL MARTINEZ SANDOVAL
LORENA ROMERO Desarrollodor web Disefiador grafico y
animador

Profesional negocios
interanacionales
especialista direccion y
gestion de proyectos



ALIADOS



Aliodos clave

Proveedor de mapas
Bici mensajeros

Ciclistas

Colectivos de ciclistas
Medios de comunicaciéon
Bancos

Plataformas de pago
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VALOR
DIFERENCIAL

;Cual es tu valor diferencial?,
que te destaca de las demas
soluciones.

ol
ol



Bajo costo

Seguridad sanitaria

Activaciéon de la economia de los
jovenes que no tienen empleo
formal

Diferentes formas de pago
Diferentes canales para solicitar
pedidos enfocados a la facilidad
telefénica para adultos mayores



GRACIAS!

Informacién de contacto del
proyecto!

CREDITS: This presentation template was created
by Slidesgo, including icons by Flaticon, and
infographics & images by Freepik.
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http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

